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1. La reputación (de la marca): una posible definición

Reputación (de la marca) = créditos sobre el 

público 

consumidores 

mercado 

comunidad
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2. Ámbito territorial
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3. Fundamentos jurídicos

Reputación
(de marca)

Código Civil -
Protección de la imagen 

y el nombre (Art. 7 y 
siguientes)

Código Civil -
Competencia desleal 

(Art. 2598 y siguientes)

Código de la PI -
Protección de las 

marcas renomadas (Art. 
20, lett. c)

Código de la PI -
Protección de imágenes 

/ nombres / símbolos 
(Art. 8 y siguientes)

COPYRIGHT -
Derecho al anonimato y 

derechos morales

Case law and best 
practice
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4. Recursos legales

Recursos 
legales

Orden judicial de 
urgencia

Orden de restricción

Recurso sobre el 
fondo -

Indemnización por 
daños y perjuicios

Acción sobre el 
fondo - Corrección

Derecho penal

Corrección

(antes del juicio)
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¿La pandemia de Covid-19 afecta la 

reputación (de la marca)?

5. Covid-19 pandemia y reputación (de marca)
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6. Case history
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Covid Free: ¿qué significa?

Covid
Free

AGCM, PS11723, Orden n. 28173, 
FARMACO CORONAVIRUS.IT-
KALETRA, 17 de marzo de 2020

AGCM, PS11733, Orden n. 28206, 
FARMACIAMASCHILE.IT-

KALETRA, 27 de marzo de 2020

AGCM, PS11735, Orden n. 28207, 
FARMACIA-GENERICA.IT-
KALETRA, 27 marzo 2020

PS11716-PS11717, 12 de marzo de 
2020

PS11722, 22 de marzo de 2020

PS11736 del 8 de abril de 2020 -
TIGER SHOP - venta en línea de 
productos de emergencia COVID-

19

PS11771 del 24 de mayo de 2020 -
MUÑECOS ANTICOVIDOS

PS11737 del 25 de junio de 2020 
ICA: investigación iniciada contra 

Flixbus por la venta de viajes 
cancelados por Coronavirus



7. Conclusiones

1. (Marca) La reputación ya no es una cuestión nacional/doméstica, sino que es

un asunto mundial;

2. Cualquier tipo de perjuicio a la reputación (de la marca) equivale a un

perjuicio mundial y expone a la parte activa al riesgo de una indemnización

por daños y perjuicios calculada a nivel mundial;

3. Covid-19 pandemia no crea un concepto diferente de reputación (de marca);

4. Cuidado con LASCIA IN FRANCESElos errores de jurisdicción.
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• Slide 4: 

– Heart: https://i.pinimg.com/originals/3d/37/14/3d3714c44cc56da6de8b68454b02ac2e.jpg

– Spaceship: https://cdn.pixabay.com/photo/2016/05/05/16/25/rocket-1374247_960_720.png;  

– Facebook Logo: https://i.pinimg.com/originals/d7/c1/d0/d7c1d07b8d763870d4b59c10603ed092.png; 

– Instagram Logo: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/e/e7/Instagram_logo_2016.svg/1200px-Instagram_logo_2016.svg.png

– Twitter Logo: https://i1.wp.com/www.abc-online.it/wp-content/uploads/2011/05/twitter-logo.png?fit=256%2C256&ssl=1; 

– Linkedin Logo: https://lh3.googleusercontent.com/proxy/znvJrcVnTEsPquGiji8Y9pBwEIzF9Qi4ofyT4UwieSMzFHD-

Nakzdm3s9vOb14lHpw7tO4WMpzVGbOINdO5MQAWbcERK2t0H5Qg8jtnqMerXP9L9VruuFXhwwrIbRyiGux4TLvO2noDhtMIr4Sc; 

– Telegram Logo: https://lh3.googleusercontent.com/ZU9cSsyIJZo6Oy7HTHiEPwZg0m2Crep-d5ZrfajqtsH-qgUXSqKpNA2FpPDTn-7qA5Q

– CNN Logo: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/b/b1/CNN.svg/1024px-CNN.svg.png

– BBC Logo: https://1000logos.net/wp-content/uploads/2016/10/BBC-logo.png

– Rai Logo: https://upload.wikimedia.org/wikinews/it/8/89/RAI_logo.png

– Web Logo: https://img.pngio.com/website-logo-png-hamilton-rising-website-logo-png-400_400.png

Índice de la fuente de la imagen
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